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I'essentiel
Septembre 2007, la Russie présente
a lacommunaute aéronautique
internationale le nouvel avion
regional de Sukhoi. Safran est
partenaire de ce défi.
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technologique

PAR JEAN-PAUL HERTEMAN
PRESIDENT DU DIRECTOIRE, GROUPE SAFRAN

e Conseil de surveillance de Safran ma confié en septembre
la direction du Groupe. Je mesure toute la responsabilité
que cela représente, vis-a-vis des salariés bien sir, mais aussi
des clients, des partenaires et des actionnaires qui, chacun,
participent a la vie de notre Groupe.

Lhéritage laissé par Jean-Paul Béchat et tous ceux qui ont

construit ce Groupe est considérable; je ferai en sorte, avec les équipes qui

mentourent, de le faire fructifier. Notre Groupe, encore jeune, poursuit

son développement sur de solides fondations : des marques symboles de

qualité et porteuses de confiance, des produits souvent leaders sur leurs

segments de marché, des technologies aptes a faire — réellement — la diffé-

rence dans les compétitions. C'est

ce qui fait de Safran un acteur de

K« N O u S rang mondial et une référence des
hautes technologies.

ab O rd O n S Lannée 2007 nest pas achevée

I aven | r' aveC rrllai; Il’on sait k;jéjz‘:l quelle s,era,Lau

- global, une bonne année. Les

Conflance » moteurs davions civils, pour ne

citer gqueux, connaissent encore

un rythme de commandes jamais atteint. Et c'est sans compter toutes

les autres «pépites» technologiques qui font le Safran d'aujourd’hui et

construisent notre fonds de commerce de demain. Forts de ces atouts,

nous abordons l'avenir avec confiance.

Lexcellence technologique fonde a la fois notre stratégie et notre culture

dentreprise. Nous la dédions a nos clients. Elle a été et restera le socle du

développement de Safran. Un développement que nous voulons ambitieux

et équilibré, répondant aux attentes de nos clients et de nos actionnaires,
respectueux de notre environnement et de notre contrat social.
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